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Räumungsverkauf - 
aber richtig! 
Wenn das Geschäft aufgegeben und der 
Betrieb aufgelöst wird, heißt es auch beim 
Räumungsverkauf, einen klaren Kopf zu 
bewahren. 

Damit ein Totalräumungsverkauf erfolgreich 
ist, sollten Preispolitik, Aufbau der Ware und 
Warenzukauf sehr genau geplant und kalkuliert 
sein. Eine gute Organisation des Ablaufs 
entscheidet oftmals über den Erfolg oder 
Misserfolg eines Räumungsverkaufs. Textilbe-
triebswirt Ralf Heimsch berät Unternehmen 
seit vielen Jahren bei der Planung und Durch-
führung von Räumungsverkäufen. Sein Credo: 
Nicht draufzahlen, sondern Totalräumungs-
verkauf mit Gewinn. Heimsch: „Damit dieses 
Ziel auch wirklich erreicht wird, weise ich meine 
Kunden im persönlichen Vorgespräch immer 
auf die wichtige Planung des Ablaufs hin. Denn 
nicht selten werden vermeidbare Fehler ge-
macht, die dann richtig ins Geld gehen.“ Wel-
che privaten Ziele werden verfolgt? Welche 
Mitarbeiterlösung wird angestrebt? Müssen 
noch Verträge aufgelöst werden und liegen 
alle Planzahlen vor? Alle Fragen müssen im 
Vorfeld geklärt werden. Heimsch: „Mit meiner 
langen Erfahrung bei Räumungsverkäufen 
kann ich hier zielgerichtet helfen und Proble-
me lösen.“ So wissen zum Beispiel viele 

Geschäftsinhaber nicht, dass sie bei einem 
Räumungsverkauf eine ganze Reihe von 
(rechtlichen) Vorgaben unbedingt beachten 
müssen. Dies betrifft u. a. die Genehmigungs-
pflicht, die zeitliche Begrenzung von Total­
räumungsverkäufen oder die eindeutige Kenn-
zeichnung von Rabatten. Heimsch: „Außerdem 
muss vor dem Start eine detaillierte Sorti-
mentsanalyse durchgeführt und die Präsenta-
tion der Ware geplant werden. Hochwertige 
Artikel müssen sichtbar platziert werden.“ Von 
entscheidender Bedeutung für den Erfolg ei-
nes Räumungsverkaufs ist zudem die Wer-
bung. Dies betrifft nicht nur die Außen- und 
Innenwerbung, sondern auch Plakate, Flyer 
oder Anzeigen. Hinweise auf der Website und 
Berichte für die örtlichen Medien runden die 
wichtige Öffentlichkeitsarbeit ab. Heimsch: 
„Wichtig ist die fortwährende Spannung beim 
Räumungsverkauf. Die Neugier muss den 
Kunden alle 3-4 Tage immer wieder in das 
Geschäft ziehen. Spannung und die richtige 
Dramaturgie sind das A und O eines erfolg
reichen Räumungsverkaufs. Der Kunde muss 
emotional angesprochen werden.“
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Erfolg-
reich han-
deln  
Mit der Kampagne „Erfolgreich handeln“ hat 
das Bayerische Wirtschaftsministerium vor 
drei Jahren begonnen, den Einzelhandel pra-
xisnah zu unterstützen. 

Das Forschungsinstitut Ibi Research an der Uni-
versität Regensburg bietet im Auftrag des Minis-
teriums Einzelhändlern und seit letztem Jahr 
auch Großhändlern in Bayern kostenfreie Fortbil-
dungen zu allen Fragen rund um die Zukunft des 
Handels an. Von Anfang an findet die Kampagne 
regen Zuspruch. Bayerns Wirtschaftsminister 
Hubert Aiwanger: „Wir haben den richtigen Rie-
cher bewiesen. 28 Workshops an 15 verschiede-
nen Orten und 50 Webinare mit mehr als 1.100 
Teilnehmern sprechen für sich. Dass die Händler 
unser Angebot so zahlreich wahrgenommen ha-
ben, freut uns, wundert uns aber nicht. Denn 
Groß- und Einzelhandel kämpfen gleichermaßen 
mit einer schwachen Konjunktur.“ Die Webinare 
und Workshops reichen von Energieeinsparung 
über E-Commerce und Warenwirtschaftssysteme 
bis hin zu Nachhaltigkeit und Online-Marketing. 
HBE-Präsident Ernst Läuger: „Das Weiterbil-
dungsangebot ist eine lobenswerte Unterstüt-
zung für den Einzelhandel im Freistaat. Nutzen 
Sie die vielfältigen kostenfreien Angebote, um 
Ihre Geschäftstätigkeit nachhaltig und zukunfts-
orientiert zu sichern.“ Laut Aiwanger soll die Kam-
pagne, die seit drei Jahren läuft, mindestens bis 
2028 fortgeführt werden.
 
Der Grundstein für die Kampagne wurde während 
der Corona-Pandemie gelegt. Seither wird sie 
regelmäßig vom Bayerischen Wirtschaftsminis­
terium verlängert und weiterentwickelt, um den 
aktuellen Herausforderungen im bayerischen 
Handel gerecht zu werden. Mit Beginn des neuen 
Jahres können sich die Unternehmen mit Hilfe 
von Erklärvideos informieren. Seit dem vergan-
genen Jahr gehören auch Themen und Anliegen 
des Großhandels zum Repertoire der erfolgrei-
chen Kampagne.
 
Das gesamte Bildungsangebot ist auf der Pro-
jekt-Website www.erfolgreich-handeln.bayern 
einsehbar. 
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